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Marketingovy plan 2026

Destinacni management Ceska Kanada, z.s.

1. Uvod a kontext

Destina¢ni management Ceska Kanada, z.s. (dale jen ,DMO") je organizace zastfedujici
rozvoj cestovniho ruchu v oblasti Ceska Kanada — pfirodné vyjime¢ném regionu na
pomezi Cech a Moravy. Marketingovy plan pro rok 2026 vychazi z dlouhodobé
marketingové strategie DMO a konkretizuje aktivity, odpovédnosti, Casovy
harmonogram a rozpocet pro toto obdobi.

2. Vychozi situace a analyza

2.1 Silné stranky destinace

o Unikatni krajina s rybniky, lesy a Cistym ovzdusim

o Husté sité turistickych a cyklistickych tras

o Kulturni dédictvi (hrady, zamky, lidova architektura)
e Nizka mira masového turismu — autenticnost zazitku
« Rozvijejici se nabidka ubytovacich kapacit

2.2 Prilezitosti

o Rostouci zajem o domaci cestovni ruch a slow travel

o Trend udrzitelné turistiky a ekoturismu

« Digitalni marketing a socialni sité jako nastroj osloveni novych segmentt
o Rozvoj cykloturistiky a turistiky s détmi

o Preshranicni spoluprace v ramci regionu Vysocina a Jihocesky kraj

2.3 Slabé stranky a hrozby

e Omezena dopravni dostupnost vefejnou dopravou

e Sezdénnost navstévnosti (vrchol Iéto/zima)

o Nedostatecna informovanost o destinaci v klicovych zdrojovych trzich
e Omezené financ¢ni a personalni kapacity DMO
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3. Cile marketingového planu 2026

# Cil Ukazatel (KPI) Cilova hodnota
1 Zvysit povédomi o destinaci Dosah kampani na soc. sitich ~ +20 % YoY

Prodlouzit prdmérnou délku

Prdmérny pocet noci 2,5 noci = 3 noci
pobytu
. ) P Navstévnost mimo cerven—
3 Rozvinout mimosezonni turistiku +15 % YoY
srpen
4 Posilit digitalni pritomnost Navstévnost webu +25 % YoY
. ] y o \ +10 novych
5 Rozvijet partnerstvi Pocet aktivnich partnerd DMO den
clend

4. Cilové skupiny

4.1 Primarni segmenty

e Rodiny s détmi (6-15 let) z Prahy, Brna a Stfedoceského kraje — hledaji
bezpecnou prirodu, zabavu a dostupné ubytovani

o Aktivni pary 30-50 let — cykloturistika, turistika, gastronomie, kultura

e Seniof¥i 55+ — klidna priroda, lazenské a wellness pobyty, historické pamatky

4.2 Sekundarni segmenty
o Firemni klientela — teambuildingy, incentivni pobyty

o Zahranicni navstévnici — zejména Némci, Rakusané, Slovaci hledajici
autentické stredoevropské prostredi

5. Pozicni strategie a klicove sdéleni

.Ceskd Kanada - misto, kde pFiroda dychd. Zpomal, objev, vrat se."
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Destinace se pozicionuje jako autenticka, klidna a prirodni alternativa k
preplnénym turistickym ciltim. Kli¢ovymi hodnotami jsou:

o Autenticita — nedotcena krajina, mistni komunita, tradice

« Klid a pohoda - slow travel, odpocinek od kazdodenniho shonu

o Aktivni zazitek — pési turistika, cyklistika, vodni sporty, hippoturistika

o Udrzitelnost — odpovédny cestovni ruch, podpora mistnich podnikateld

6. Marketingovy mix — aktivity 2026

6.1 Digitalni marketing
Web a SEO

o Aktualizace a optimalizace webu ceskakanada.eu pro mobilni zafizeni

e Pravidelna tvorba blogovych ¢lankd a pravodcd (min. 2x mési¢né)

« SEO optimalizace pro kli¢ova slova: dovolend v Cechdch, turistika Vysocina,
rodinna dovolena priroda apod.

e Propojeni s rezervacnimi systémy partnerskych ubytovatell

Socialni sité

o Instagram & Facebook: pravidelny obsah 4-5x tydné, reels, stories, UGC
(user-generated content)

« YouTube: série videi ,Objevujte Ceskou Kanadu" — 4 videa roéné (jaro, léto,
podzim, zima)

o TikTok: kratka videa z prirody a akci, cilena na mladsi generaci (18-35 let)

o Placené kampané Meta Ads a Google Ads: Q2 (duben—cerven) a Q4 (fijen—
listopad)

E-mail marketing

o Ctvrtletni newsletter pro databazi pfiznivcti (min. 3 000 odbératel()
o Obsah: tipy na vylety, aktualni akce, novinky v destinaci, soutéze

6.2 PR a medialni komunikace

o Spoluprace s lifestyle a cestovatelskymi médii (Refresher Travel, Kudy z nudy,
iDnes cestovani)
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« Organizace 2 press tripu pro novinare a blogery (jaro + podzim)

e Vydavani tiskovych zprav k sezonnim kampanim a klicovym akcim

o Spoluprace s influencery: min. 4 spoluprace rocné (micro-influencefi s 10-50k
followers, regionalni zaméreni)

o Zastoupeni na veletrzich cestovniho ruchu: Holiday World Praha (Unor 2026),
Go & Regiontour Brno (leden 2026)

6.3 Produktovy marketing a balicky

o Tvorba a propagace tematickych balicku:
o Rodinny balicek — ubytovani + aktivity pro déti + priivodce prirodou
o Cyklobalicek — trasy, mapy, ubytovani bike-friendly, servis kol
o Romanticky vikend — ubytovani v prirodé, vecere, wellness
o Podzimni houbarsky pobyt — privodce, gastronomie, priroda
o Spoluprace s lokalnimi poskytovateli na sestavovani a prodeji balickd
o Prezentace balickd na webu a v newsletterech

6.4 Eventy a podpora mistniho déni

o Podpora a propagace stavajicich akci (folklorni festivaly, rybnicni slavnosti,
zavody MTB)

« Iniciace nové akce pro mimosezénni obdobi: Ceskd Kanada na podzim —
festival prirody, jidla a tradic (fijen 2026)

e Spoluprace s obcemi pfi poradani lokalnich trh( a kulturnich programd

6.5 Partnerstvi a B2B marketing

o Rozvoj clenské zakladny DMO - osloveni novych ubytovateld, restaurater,
privodcl

o Pravidelna partnerska setkani (2x rocné — leden, zari)

e Spolecna propagace c¢lend na webu a v materidlech DMO

e Spoluprace s CzechTourism — zapojeni do narodnich kampani

o Navazani spoluprace s krajskymi turistickymi organizacemi (Vysocina Tourism,
JihoCeska centrala)
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6.6 Tistene a offline materialy

o Aktualizace a dotisk turistické mapy destinace (naklad 10 000 ks)

e Nova brozura destinace (jaro 2026, naklad 5 000 ks) — distribuce na veletrzich,
v infocentrech, ubytovacich zarizenich

e Informacni tabule a znaceni v destinaci (ve spolupraci s obcemi)

7. Casovy harmonogram
Meésic Aktivita

Veletrh Go & Regiontour Brno, partnerské setkani, spusténi zimni kampané
na soc. sitich

Unor Veletrh Holiday World Praha, aktualizace webu, pfiprava jarni kampané
Bfezen Spusténi jarni kampané (Meta Ads + Google Ads), tvorba obsahu
Duben Press trip (jaro), distribuce nové brozury, aktivace e-mail marketingu
Kvéten Kampan na balicky (cyklo, rodiny), spoluprace s influencery

Cerven Vrchol sezény — maximalni aktivita na soc. sitich, UGC kampar
Cervenec Video série YouTube (léto), monitoring a optimalizace kampani

Srpen  Podpora letnich akci v destinaci, priibézna analyza KPI

Zari Partnerské setkani, pfiprava podzimni kampané, press trip (podzim)

Rijen Festival Ceskd Kanada na podzim, podzimni kampan, influencer spoluprace
. Kampan Meta Ads + Google Ads (adventni/zimni pobyt), pfiprava zimnich

Listopad

balickd

Prosinec Vyhodnoceni roku 2026, planovani 2027, zimni obsah na soc. sitich
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8. Rozpocet 2026 (orientacni)

Oblast Odhadované naklady
Digitalni marketing (reklama Meta + Google) 120 000 K¢
Tvorba obsahu (foto, video, texty) 80 000 K¢
Web (aktualizace, SEO, sprava) 60 000 K¢
PR a press tripy 50 000 K¢
Influencer spoluprace 40 000 K¢
Tisténé materialy (mapa, brozura) 70 000 K¢
Veletrhy a vystavy 40 000 K¢
Eventy a podpora akci 60 000 K¢
E-mail marketing (nastroj + sprava) 20 000 K¢
Rezerva / neplanované aktivity 30 000 K¢
Celkem 570 000 K¢

Rozpocet je orientacni a muze byt upraven dle dostupnych financnich zdrojd, dotaci
(MMR, CzechTourism, kraje) a prispévkd cleni DMO.

9. Méreni a vyhodnoceni
Pribézné sledovani (mésicné)
o Dosah a engagement na socialnich sitich
o Navstévnost webu (Google Analytics 4)
o Oteviratelnost newsletterd (open rate, CTR)
« Vykon placenych kampani (CPC, ROAS)

Kvartalni hodnoceni

o Porovnani plnéni KPI s planem
e Report pro cleny a partnery DMO
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o Pripadna optimalizace aktivit a prerozdéleni rozpoctu

Roc¢ni vyhodnoceni (prosinec 2026)

o Komplexni zprava o plnéni marketingovych cill
« Analyza navétévnosti destinace (ve spolupraci s CSU a ubytovacimi zafizenimi)
o Priprava podkladl pro marketingovy plan 2027

10. Odpovéednosti

Role

Manazer destinace / DMO
Marketingovy koordinator
Externisté / agentury

Vybor DMO

Odpovédnost

Celkovy dohled, partnerstvi, PR, veletrhy
Socialni sité, obsah, kampané, newsletter
Foto, video, grafika, SEO, tvorba webu

Schvalovani rozpoctu, strategické rozhodovani
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