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META ADS: KLÍ
OVÉ VÝSLEDKY

DOSAH KAMPANÍ

5,4M impresí

1,26M unikátních u�ivatelo

4,28 frekvence

ENGAGEMENT

270 ulo�ení reklamy

12 791 reakcí

582 komentáYo

EFEKTIVITA

CPM: 24 K


CPC: 2,75 K


45 261 prokliko
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META ADS: NEJÚSP�aN�JaÍ KREATIVY

STATICKÉ FORMÁTY

Nejlépe funguje �áblova prdel ve vaech kampaních a typech 
cílení.

Spole
né faktory úsp�chu:

Vyu�ití kvalitních fotografií

Vtipný, poutavý text

Autentický obsah

VIDEO FORMÁTY

Nejvýkonn�jaím formátem bylo UGC video.

Nejvyaaí prom�rná dokoukatelnost: 9 sekund (nadprom�r)

Testovány formáty:

Animace s prdelí

Spot z reportá�e
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META ADS: NEJVÝKONN�JaÍ TEXTY

�ÁBLOVA PRDEL

"Jmenuje se tak. A lidi to milují. PYije�te si ud�lat fotku s 
nejznám�jaí prdelí."

"V 
eské Kanad� je prdel. Doslova. A na podzim to naaí 
prdeli sluaí jeat� víc!"

OBECNÉ

"PYije�te se k nám krásn� ztratit. V 
eské Kanad� se mo�ete 
toulat po pYírod�, ve které se zastavil 
as."

CYKLISTIKA

"V 
eské Kanad� stojí projí��ka na kole za ka�dé alápnutí. 
Vydejte se tam, kde divo
ina o�ívá."

RODINY

"Vezm�te svoje malé divo
áky na poYádný výlet. Nechte je 
objevovat, b�hat a být prost� d�tmi."
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META ADS: DEMOGRAFIE A GEOGRAFIE

V�KOVÉ SKUPINY

Nejvíce reagují u�ivatelé 55+, následováni skupinou 45-54 let.

Nejmén� zájem projevují u�ivatelé do 25 let 3 potYeba více 
zapracovat na oslovení mladaí cílové skupiny.

Pohlaví: }eny projevují vyaaí zájem.

GEOGRAFICKÉ ROZLO}ENÍ

Nejvyaaí zájem:

Jihomoravský kraj

StYedo
eský kraj

Jiho
eský kraj

Vyso
ina
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SOCIÁLNÍ SÍT� A ORGANICKÝ RoST

FACEBOOK A INSTAGRAM

Organický rost sledujících od spuat�ní kampaní na obou 
platformách.

Pozitivní komentáYe: Vaechny reklamy obdr�ely z velké 
ásti pozitivní komentáYe 3 kreativa je pro u�ivatele zábavná a 
relevantní.

Facebook Instagram
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GOOGLE ADS: VÝKONNOST KAMPANÍ

CELKOVÉ METRIKY

1,12M impresí

58 465 prokliko

CPC: 1,3 K


CTR: 5,23%

PMAX KAMPAG

1,11M impresí

56 083 prokliko

CPC: 1,26 K


CTR: 5,07%

VYHLEDÁVÁNÍ

11 919 impresí

2 382 prokliko

CPC: 2,03 K


CTR: 19,98%

Nejvyhledávan�jaí dotazy: 
eská Kanada, 
ervená Lhota, výlety/tipy, cyklotrasy, Stezka 
eskem, Landatejn, �áblova prdel
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NEJLEPaÍ KREATIVY V PMAX

�ÁBLOVA PRDEL

Nejni�aí cena za proklik a nejvíce konverzí 3 dostala nejv�taí 
investici.

HRAD LANDaTEJN

Výborná kombinace banneru a textu s vysokou efektivitou.

Nejúsp�an�jaí z pohledu CTR: Kreativa s Obludiat�m
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SKLIK: DISPLAY KAMPAN�

1.77M

IMPRESE

9764

PROKLIKY

5.37

CPC V K


0.55%

CTR

NEJLEPaÍ KREATIVY


ervená Lhota a Obludiat� m�ly nejlepaí CTR a CPC.

CÍLENÍ

V�k: 40-60+ let (nejvyaaí CTR)

Weby: sport.cz, idnes.cz, blesk.cz, denik.cz, novinky.cz

Zájmy: jízdní kola, outdoor, pYírodní aktivity
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